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CAPITULO | - OBJETIVO E ABRANGENCIA

Art. 12. Este normativo tem por objetivo estabelecer regras e procedimentos para o
distribuidor que contratar influenciadores digitais para a realizacdo de publicidades de
produtos de investimentos, servico de intermediagdo no exterior e/ou atividade de

distribuicdo nos termos estabelecidos pelo Cddigo.

§12. Estdo sujeitos a este normativo os distribuidores do Cdédigo de Distribuicdo,
incluindo as instituicdes autorizadas pela CVM a, mesmo sem habilitagdo para atuar no
sistema de distribuicdo de valores mobilidrios, distribuir exclusivamente seus proprios

produtos de investimento.

§22. O distribuidor deve assegurar que empresas de seu grupo econdmico que

contratarem influenciadores digitais, nos termos do caput, sigam o disposto neste normativo.
CAPITULO Il - TRANSPARENCIA

Art. 22. Sem prejuizo da regulacdo vigente, o distribuidor deve, ao firmar parceria com
influenciadores digitais e/ou com agéncias de contratacdo de influenciadores digitais para

publicidade, celebrar contrato que contenha, no minimo:

I.  descricdo detalhada do escopo e do tipo de publicidade a ser feita, incluindo, mas nao
se limitando a:
a. todos os tipos de produtos de investimento de forma geral e ndo especifica que

fardo parte da publicidade;
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b. quais os meios autorizados para divulgacdo da publicidade; e
c. se o influenciador digital desempenhara atividade que seja regulada.

II. obrigacdo de o influenciador digital exercer as acdes de publicidade com boa-fé,
transparéncia e diligéncia, empregando o cuidado que toda pessoa prudente e
diligente costuma dispensar a administracdo de seus proprios negdcios, evitando
conflitos de interesse e zelando pelo cliente.

llI.  numero de inser¢des a serem feitas nas midias sociais e sua periodicidade, quando
aplicavel.

IV. obrigacdo de o influenciador digital explicitar em suas publicidades, de forma clara,
que

V. setrata de publicidade e o nome da institui¢cdo participante que o contratou.

VI.  descricdo da remuneracdo do influenciador digital, ainda que a remuneracdo seja nao
pecunidria.

VIl.  obrigacdo de o influenciador digital desempenhar suas funcdes no limite estabelecido
pelo contrato.

VIll.  procedimento que serd adotado pelo distribuidor para monitorar a atuacao do
influenciador digital, de modo a garantir que o disposto no contrato, assim como neste
normativo, conforme aplicavel, seja cumprido.

IX.  vigéncia do contrato, especificando se a contratacdo é por prazo determinado ou

indeterminado.

Paragrafo Unico. Para fins do disposto no inciso IV deste normativo, serd considerada
valida a mencado verbal ou escrita na prépria publicidade ou, ainda, a adicdo de hashtags
mencionando minimamente que se trata de publicidade e vinculando ao distribuidor

(#parceria e #nomedainstituicdo).

CAPITULO IIl - RESPONSABILIDADE
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Art. 32, O distribuidor é responsdvel pela publicidade e pelo conteudo divulgado pelo
influenciador digital quando estes estiverem relacionados a produtos de investimentos,
servico de intermediacdo no exterior e/ou atividade de distribuicdo do Cédigo, cabendo a ele

garantir que a divulgacdo observe, além do estabelecido em contrato:

I.  os requisitos previstos neste normativo e nas Regras de Publicidade aplicaveis ao
Cddigo de Distribuicdo; e
Il.  os padrdes de veracidade, completude, precisdo e suficiéncia para fundamentacdo da

decisdo de investimento da informacdo transmitida pelo influenciador digital.
Art. 42. O distribuidor deve garantir que o influenciador digital contratado possua, caso

aplicavel, as devidas certificacGes necessarias se o conteldo a ser divulgado nas publicidades

exija autorizacdo e/ou certificacGes da regulacdo e/ou autorregulacdo vigente.
CAPITULO IV = ARMAZENAMENTO

Art. 52. Sem prejuizo da regulacao vigente, o distribuidor deve armazenar por, no minimo, 5
(cinco) anos, os instrumentos contratuais referentes a contratagao do influenciador digital e
toda publicidade produzida que seja objeto do contrato firmado com o influenciador digital

nos termos deste normativo.

Paragrafo Unico. A documentacdo de que trata o caput deve ser disponibilizada para

a ANBIMA sempre que solicitada.

CAPITULO V — DISPOSICOES FINAIS

Art. 62. Este normativo entra em vigor em (-).



